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Partyzantka komunikacyjna jest proba wy-
wolywania subwersywnych efektow poprzez
ingerencj¢ w proces komunikacji. Uzywane
przy tym réznorodne metody i techniki funk-
cjonuja na bazie dwoch podstawowych za-
sad: dysonansu poznawczego i nadidentyfi-
kacji.

Wywolywanie dysonansu poznawczego
opiera si¢ na subtelnych zmianach przedsta-
wiania tego, co znajome, uwidacznianiu no-
wych aspektow, tworzeniu przestrzeni do
niestandardowych sposobow odczytywania
typowych sytuacji lub wytwarzaniu dzigki
przesuni¢ciom nieprzewidywalnych i nie-
oczekiwanych znaczen. Nadidentyfikacja
z kolei oznacza otwarte podkreslanie tych
aspektow, ktore sq co prawda ogolnie zna-
ne, lecz zarazem owiane tabu. Z wielka po-
waga przyjmuje logike¢ dominujacych wzor-
coéw myslenia, wartosci i norm, ze wszystki-
mi ich konsekwencjami i nastepstwami do-
kladnie tam, gdzie konsekwencje te nie sa
(nie powinny by¢) glosno nazywane i sa cho-
wane pod stol. Tam, gdzie dysonans poznaw-
czy wytwarza dystans do zastanego porzad-
ku, nadidentyfikacja stara si¢ z kolei zlikwi-
dowa¢ wbudowane w dominujacy dyskurs
zdystansowanie podmiotéw. Co w tym jest
subwersywnego, postaramy si¢ omowic
w ponizszym tekscie.

Zasada dysonansu poznawczego
Ingerencja w proces komunikacji pole-
gajaca na wywolaniu dysonansu poznawcze-
go oznacza uchwycenie istniejacych form,
wydarzen, obrazéw lub wyobrazen i zmiang

ich normalnego przebiegu lub zwyczajowe-
go wizerunku. Zmiany takie moga poczat-
kowo wywolywac poczucie dezorientacji,
jako ze kazdy posiada wynikajaca z socjali-
zacji w ramach spoleczenstwa podstawowa
wiedz¢ na temat gramatyki kulturowej, kto-
ra wstepnie ksztaltuje postrzeganie. Ozna-
cza to, ze z reguly istnieja jasne oczekiwa-
nia dotyczace tego, jak powinno ,,normal-
nie” wyglada¢ i przebiegac jakie§ wydarze-
nie czy sytuacja. W momencie, gdy w pro-
cesie komunikacji pojawiajq si¢ nieoczeki-
wane lub nieprzewidywane elementy, zaklo-
cana jest oczywisto$¢, z jaka odbieranie rze-
czywistosci jest wkomponowane w siatke
gramatyki kulturowej. Zaklocenie jest szcze-
goblnie skuteczne, gdy przez moment nie jest
jasne, co (lub kto) tak wlasciwie ,,nie pasu-
je”. Wynikajaca z tego dezorientacja ma
umozliwi¢ obserwatorom, przynajmnicj na
chwilg, podejscie do sytuacji z dystansem:
moze wywola¢ krytyczne spojrzenie wobec
standardowych wzoréw postrzegania. Zmia-
na ta musi by¢ jednak na tyle wyrazna, by
rzeczywiscie ,,wywroci¢” typowy odbidr.
Nie trafia w cel, gdy jest przewidywalna lub
daje si¢ wpisa¢ w proste, jednoznaczne wzor-
ce interpretacyjne (jak np. stwierdzenie:
,»,Zhowu te lewackie oszolomy™).
Wywolanie dysonansu opiera si¢ na tym,
ze nawet w ,,normalnych”, codziennych sy-
tuacjach zawarte sa sprzecznosci, paradok-
sy czy niewypowiadane zwyczaje. Jest tak
nawet wtedy, gdy obecni poczatkowo nie
kwestionuja danej sytuacji, ale na podstawie
jej ,,normalno$ci” uwazaja ja za oczywista.
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Ludzie sa bowiem takze niejednorodni
iwalcza z wlasnymi sprzecznosciami. Nie
tylko zajmuja rézne pozycje w ramach do-
minujacego dyskursu, ale tez takie, ktdre wy-
chodza poza 6w dyskurs i sa z nim sprzecz-
ne. Konkretnie moze to oznaczac, ze np.
obawiaja si¢ straci¢ pracg, jednoczesnie nie
majac na nig zadnej ochoty i by ja utrzymac,
wymagane jest od nich (przez szefa, mini-
stra...) zlozenie pewnej ,,ofiary”. Wtedy ich
wlasne do$wiadczenia niesprawiedliwosci
i pokrzywdzenia w oczywisty sposob
przecza wspolnie wymawianej frazie ,,Mu-
simy trzymac si¢ razem!”.

Kiedy nagle i nieoczekiwanie staje si¢
co$, co stawia na glowie, wysmiewa lub za-
mienia w absurd ustalone reguly, wtedy taki
dysonans moze dziala¢ jak pewnego rodza-
ju oferta: pokazuje, ze niemozliwe staje si¢
mozliwe, ze wpasowanie si¢ W normalno$¢
to kwestia decyzji, a nie wylacznie koniecz-
no$¢ nie do obejscia. Okazuje si¢, ze to, co
odbierane jako oczywiste, wcale nie jest ta-
kie w rzeczywistosci, a to, co ignorowane
na co dzien, jest obecne. Moze si¢ zdarzy¢,
ze taki dysonans pobudza w danej osobie to,
co zazwyczaj jest sthumione lub na podsta-
wie racjonalnych decyzji $wiadomie ,,zapo-
minane”. Jest wiec mozliwe, ze nie jest on
tylko metoda destrukcyjna, lecz moze dzia-
la¢ jako (maly) drogowskaz wskazujacy spo-
leczne utopie.

Partyzanci komunikacyjni nie wytwa-
rzaja dysonansu w dowolny, bezcelowy spo-
sob.

Poprzez probe uwidocznienia i uswia-
domienia znaturalizowanych, zakamuflowa-
nych stosunkéw wladzy oraz stosunkow spo-
lecznych, nabiera on politycznego charakte-
ru. Akcje partyzantki komunikacyjnej bazuja
na tym, ze wlasnie w tych aspektach codzien-
nych sytuacji i procesow komunikacji moz-
na wywolywac krytyczne, a w konsekwen-
cji subwersywne myslenie. Zakonczenie po-
zostaje jednak otwarte: nie mozna miec
wplywu na to, jak reaguje ,,publiczno$¢”, czy
odbiera atak na oczekiwania i wyobrazenia
jako ciekawe do$wiadczenie, czy z oburze-
niem go odrzuca.

Mozliwo$¢ wywolania dysonansu wyni-
ka z faktu, ze wypowiedzi nabieraja pelne-
go znaczenia dopiero w okolicznos$ciach,
w jakich powstaja. Normalna i oczywista jest
sytuacja, w ktérej mowca wita stuchajacych
okresleniem ,,wiclce szanowni Panstwo”,
niezaleznie od tego, czy rzeczywiscie ich
szanuje, czy nie. Jesli jednak nauczyciel w ta-
ki sposob zwroéci si¢ do ucznidw, jest to wte-
dy prawdopodobnie ironia i w tym kontek-
$cie raczej nie zostanie to zrozumiane jako
przyjazny zwrot. Ten przyklad pokazuje, ze
znicksztalcenie sytuacji, do ktérej np. ele-
menty jezyka przeniesione sg z innego kon-
tekstu, jest catkiem zwyczajna rzecza. Nie
staje si¢ to wcale natychmiastowo elemen-
tem subwersji: w tym przykladzie nauczy-
ciel jest tym, ktory znajduje si¢ w nadrzed-
nej pozycji i dodatkowo ja podkresla, gra-
jac ré6znymi poziomami jgzyka.

Wiele metod i technik partyzantki ko-
munikacyjnej opiera si¢ na zasadzie dyso-
nansu poznawczego. Oczywiscie sugeruje si¢
jego wywolywanie w momentach, kiedy
przekazywana tres¢ jest mozliwa do odczy-
tania. Dlatego ulubionymi obiektami na sto-
sowanie tej zasady sa np. plakaty wyborcze,
reklamy i pomniki. Mozna tez jednak znie-
ksztalcac cale sytuacje, atakujac naladowa-
ne znaczeniem okazje i publiczne rytualy
(wybory, uroczystosci upamigtniajace cos
lub kogo$, zebrania). Stosunki wladzy nie
wyrazaja si¢ jednak tylko tam, gdzie sa
otwarcie celebrowane, lecz rowniez w co-
dziennych sytuacjach. Takze tam wywolanie
dysonansu moze je ujawni¢ i zakléci¢ ich
plynne funkcjonowanie.

Wywolujac dysonans mozna w rézny
sposob wykorzysta¢ fakt, ze miedzy (pisa-
nymi i méwionymi) wypowiedziami a sytu-
acjami, w ktorych padaja, istnieje zwiazek
znaczeniowy. Istnieje na przyklad mozliwos¢
zmiany wypowiedzi, komentujac przez to
sytuacje¢, w ktorej jest formulowana. Wyni-
ka to z faktu, ze same informacje nigdy nie
sa przekazywane jako rzeczowe komunika-
ty. Nawet jesli prezentuja si¢ jako takie, prze-
nosza zawsze element ideologii, ktéra po-
przez znieksztalcenie moze zosta¢ wystawio-



na na $wiatlo dzienne. Kiedy slowne wypo-
wiedzi taczone sa z obrazami, jak np. w re-
klamach, mozna znieksztalci¢ obydwie te
czesci. Takie proby musza by¢ jednak na tyle
subtelne, by oryginal pozostal rozpoznawal-
ny. Bez tego efekt dysonansu traci swoja moc
i powstaje cos zupelnie innego.

Wypowiedz moze by¢ takze ukazana
w innym $wietle, kiedy uzyta jest w zmienio-
nej sytuacji. Takie znieksztalcenie poprzez
inny kontekst kladzie nacisk na aspekty, kto-
re normalnie nie sq zauwazane. W wyniku
tego wypowiedZ nabiera nowych znaczen,
ktére nie wynikaja z samego tekstu.

Z drugiej strony jasne jest, ze réwniez
reklama uzywa zasady dysonansu. Jest to
oczywiscie gorzka konstatacja, ze najgorsi
wasale kapitalizmu graja elementami, ktore
wydawaly si¢ wczesniej zarezerwowane dla
Bertolda Brechta i aktywistow. By choc tro-
che rozproszy¢ dylemat, ze nasze metody sa
podobne do kapitalistycznych, mozna odréz-
ni¢ dysonans ,,zadowalajacy” i ,,niepokoja-
cy”. Ten pierwszy wykorzystywany jest w
reklamie i przypisuje mu si¢ manipulacyjny
charakter. Oczywiscie to rozréznienic moze
nie by¢ wlasciwe. Spece od reklamy postu-
guja si¢ bowiem takze ,,niepokojacym” znie-
ksztalceniem. Najlepszym tego przykladem
sa reklamy Benettona, ukazujace zakrwawio-
ne noworodki, chorych na AIDS i zastrzelo-
nych zolnierzy. Zasada dysonansu nie jest
zatem $cisle zwiazana z jedna koncepcja
polityczna. Nie jest ona sama w sobie sub-
wersywna. Jej dzialanie okres$la po pierw-
sze kontekst, po drugie sposob jej zastoso-
wania.

W zalozeniu, jakoby partyzantka komu-
nikacyjna byla ,,niezawodna” praktyka, jed-
noznacznie przypisang do tresci antykapita-
listycznych, lezy podstawowy blad. Raz ,.za-
atakowany” obiekt jest bowiem podatny na
,obrong”, odzyskanie i ponowne przejecie
przez wladzg. Partyzantka komunikacyjna
jest jednak taktyka, a nie strategia. Jej celem
nie moze by¢ zajmowanie pozycji za wszelka
ceng. Jej sila o wiele bardziej polega na tym,
7e jest mobilna i pozwala wciaz na ponow-
ne ingerencje poprzez kolejne akcje, ktore

moga by¢ prowadzone ad absurdum. Prze-
waga aktywistow polega na tym, ze ten, kto
dziala po stronie wladzy, musi zawsze bro-
ni¢ strategicznej pozycji.

Zasada nadidentyfikacji

Dysonans stara si¢ wytworzy¢ u uczest-
nikow i obserwatordéw dystans wobec domi-
nujacych stosunkow, kwestionujac w ten spo-
s6b ich pozorna naturalnos¢. Z kolei nadiden-
tyfikacja oznacza konsekwentne umiejsco-
wienie si¢ w ramach rzadzacego porzadku
i zaatakowanie go w najbardziej czulym
punkcie: w samym centrum. Stoi za tym wy-
obrazenie, ze otwarcie krytykujace lub mo-
ralizujace dyskursy sa nieskuteczne wobec
panstwa i jego ideologii, a ironiczne zdystan-
sowanie moze dziala¢ nawet raczej stabili-
zujaco niz subwersywnie. Dzisiejsze dyskur-
sy ideologiczne odznaczajq si¢ czgsto zin-
ternalizowana, antycypowana autokrytyka.
Ironiczne podejscie do tej sprzecznosci po-
zostaje w ramach jej logiki i ostatecznie jest
rzadzacym na r¢ke. Nadidentyfikacja decy-
duje si¢ na przeciwny kierunek. Przelamuje
ideologi¢ cynizmu, usuwajac z niego caly
dystans, identyfikujac si¢ z logika rzadzace-
go systemu, ktdra przyjmuje z niezlomna
powaga, duzo bardziej niz sam system. Co
to dokladnie oznacza? Zizek wychodzi z za-
lozenia, ze ideologia zawsze sklada si¢
z dwoch czesci: publicznie oglaszanych
1 propagowanych przez polityczny system
Jawnych” wartosci oraz ,,podszewki”. W ra-
mach ideologii transportowane sg tresci, kto-
re jednoczes$nie jej zaprzeczaja. Sa one inte-
growane w ten sposob, ze, cho¢ powszech-
nie uswiadomione, przemilcza si¢ je i nada-
je im status tabu. Jako przyklad przywoluje
amerykanski rasizm, ktory jest tak istotny dla
funkcjonowania amerykanskiego spoleczen-
stwa, cho¢ z zasady zaprzecza jego ,,oficjal-
nym” wartosciom: zdobyl swoje miejsce
w spoleczenistwie w postaci tajnej i niclegal-
nej organizacji Ku-Klux-Klan. Dominujacy
dyskurs dystansuje si¢ od takich ,,ukrytych
prawd”, ktore sa istotnymi elementami sys-
temu, a jednoczesnie potencjalnymi punkta-
mi zapalnymi. Mozna o nich méwic, jesli
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w ogole, tylko w tonie ironii, cynizmu lub
krytycznego dystansu.

W takiej sytuacji skuteczng forma sub-
wersji moze by¢ afirmatywne wyrazanie tych
pomijanych aspektéw w sposéb mozliwie
wiernie nasladujacy logike systemu i pozo-
stawiajacy odbiorcom niewiele mozliwosci
nabrania dystansu. Dla skonfrontowanych
z taka afirmacja podmiotow nie oznacza to,
jak w przypadku wywolywania dysonansu,
7e zostang pobudzone ich subwersywne, sthu-
mione instynkty. Duzo wazniejsze jest za-
atakowanie ,,stabilnych”, wpasowujacych si¢
w dominujaca ideologi¢ postaw, tak, by uwi-
docznila si¢ ich ukryta ,,podszewka”.

Jedna z form nadidentyfikacji uprawia-
na byla przez grupe artystyczna NSK (Neue
Slowenische Kunst — Nowa Sztuka Slowen-
ska), szczegolnie przez zespot Laibach. Od-
noszac si¢ do rytualéw nacjonalistycznej in-
scenizacji, stawiali ja w sluzbie sztucznej,
dysfunkcjonalnej ideologii. Mimo ze nawia-
zania mi¢dzy pojedynczymi elementami es-
tetycznymi wydaja si¢ spojne, to w tej wy-
gladajacej na jednorodna ideologii, natado-
wany znaczeniami rdzen (wlasny naréd) nie
jest niczym wypelniony. Ta pustka jest jed-
nak ledwo widoczna: Jedyna réznica w sto-
sunku do inscenizacji ,,rzeczywistego” na-
rodu polega na tym, ze NSK w swoim pro-
jekcie wcale nie rosci sobie prawa do takie-
go odniesienia. Wlasnie fakt, ze insceniza-
cja dziala mimo tego, wyrazniej ukazuje
mechanizmy konstrukcji narodu niz jakakol-
wiek bezposrednia krytyka.

TECHNIKI

Wytwarzanie falszywych faktéw w celu
wywolania prawdziwych wydarzen
Wytwarzanie falszywych faktéw w celu
wywolania prawdziwych wydarzen jest me-
toda ukazywania i krytyki mechanizmow,
ktdre okreslaja hegemoniczna produkcje me-
dialnych i politycznych obrazéw rzeczywi-
stosci. Metoda ta wychodzi daleko poza ana-
lityczno-uswiadamiajace formy informowa-
nia: nie atakuje sposoboéw ujecia konkretnych
tematow, lecz igra z mechanizmami produ-

kujacymi spolecznie istotne wydarzenia. Przy-
klad: wzglednie wysoki wzrost ,,przestgpczo-
$ci” w latach 80. nie byt szczegolnie istotnym
tematem, podczas gdy raczej niewielki wzrost
w latach 90. stal si¢ jednym z centralnych
wydarzen medialnych. Takze konflikty zbroj-
ne moga trwac latami, dopoki w konkretnym
momencie nabiora medialnej aktualnosci.
Poprzez zmyslanie falszywych faktow probuje
si¢ kierowa¢ mechanizmy nadajace medial-
ny takt przeciwko wladzy.

Koncepcje t¢ zainicjowal w 1977 r. wlo-
ski kolektyw z Bolonii A/Traverso, ktory
jako pierwszy uruchomil we Wloszech pi-
rackie radio (Radio Alice). Jednak juz Yip-
pies* si¢ nig postugiwali. W 1967 r. zainsce-
nizowali w Nowym Jorku na 5 alei impreze,
na ktdrej podczas spontanicznej akcji ulicz-
nej 2 tys. nastolatkow oglaszalo, ze wojna w
Wietnamie si¢ skonczyla: ,,Allen Ginsberg
wbiegal do restauracji, wznosil rece do gory,
skakat i krzyczal na cale gardlo: 'Wojna si¢
skoniczyla! Wojna si¢ skonczyla!”. Nawet
policjanci, ktorzy probowali rozwigzac to
niezalegalizowane dzialanie stali si¢ nagle
,,czescia swieta”. Udalo si¢ przy tym nie tyl-
ko zmusi¢ rzad do ogloszenia dementi, ale
tez wyrwac wiele osob z ich codziennych rol:
,Ludzie, ktorzy popierali wojne, pytali si¢
daremnie, jak powinni zareagowa¢ w tym
momencie na to psychologiczne wyzwanie.
Nie mogli go zignorowac, tak jak by to mo-
gli zrobi¢ z transparentami o tresci 'Zakon-
czy¢ wojne!"”.

Skuteczne rozpowszechnianie zmyslo-
nych wydarzen wymaga z reguly wiarygod-
nej i posiadajacej autorytet instancji, ktora
(nickoniecznie dobrowolnie) stuzy jako po-
reczyciel jego ,,prawdziwosci”: wymys$lone
lub nie, nazwisko autora lub nazwa medium

*Yippies — jedna z bardziej aktywnych grup
ruchu protestu z konca lat 60. w USA. Zebrani wokot
Migdzynarodowej Partiit Mlodziezy (Youth Interna-
tional Party, YIP), organizowali liczne akcje prote-
stacyjne 1 happeningi. Jedng z glo$niejszych akcji
bylo rozrzucenie banknotéw dolarowych w nowo-
jorskiej gieldzie, proba ,,wypedzenia szatana” z bu-
dynku Pentagonu itp. (przyp. thum.).



muszq zosta¢ uzyte. Dobre falszywe fakty
odnoszg si¢ do tematow, ktdre sa silnie nala-
dowane emocjonalnie w okreslonej politycz-
nej czy spolecznej sytuacji lub z ktérymi
wiaza si¢ obawy i oczekiwania. Udalo si¢ to
w 1978 1. w Rzymie, kiedy I/ Male jako Cor-
riere dello Sport oglosil anulowanie mi-
strzostw $wiata w pilce noznej i powtdrze-
nie finalowego meczu Wlochéw. Na skutek
tego miasto opanowal na caly dzien totalny
chaos komunikacyjny i taka falszywka (fake)
ukazala zyczenia i obawy czytelnikow bar-
dziej niz jakakolwiek analiza.

Kiedy odpowiednie informacje sa wy-
myslane i przekazywane przez odpowiednie
medium, same z siebie wywoluja ,,prawdzi-
we” wydarzenia. W przypadku akeji Yippies
rzad amerykanski czul si¢ zobligowany do
zlozenia dementi. Dzigki temu udalo si¢ po-
stawi¢ dzialania rzadzacych w oczywistej
sprzecznosci do pragnien ich podwladnych.
Nie chodzi zatem tutaj w pierwszym rzedzie
o dowcip, ,,zrobienie na szaro” naiwnych
obywateli. Duzo wazniejsze jest dyskredy-
towanie instancji oglaszania prawdy i ata-
kowanie ich autorytetu: ,,Pomi¢dzy konsen-
sem a jego brakiem otwiera si¢ szerokie pole
tego, co mozna nazwa¢ momentami wyra-
zania nieufnosci. To doskonaly teren dla fal-
szerstw. Falszywe komunikaty nie pozwalaja
ani na akceptacj¢, ani na odrzucenie. Wy-
drazaja relacje zaufania, ktora polityka —jak
i masowe media — stara si¢ zainstalowac”*.
Zdarzaja si¢ zmyslenia, ktore dopiero wte-
dy dzialaja subwersywnie, gdy zostajq zde-
konspirowane. Wowczas bowiem mozna po-
stawi¢ pytanie, dlaczego wszyscy chcieli
w nie wierzy¢. Przy tej okazji nie tylko wska-
zuje si¢, jak dane falszerstwo stalo si¢ wia-
rygodne. Tematem staje si¢ takze caly zbior
regul produkcji wydarzen, czy to falszywych,
Cczy nie.

Odwrotnie, przy niektorych zmysleniach
lepiej jest, gdy nie zostana nigdy odkryte.
Przykladem jest wymyslenie ,,Dni Chaosu™,

* K. Gruber, Die zerstreute Avantgarde. Stra-
tegische Kommunikation im Italien der 70er Jahre,
Wieden-Kolonia, 1989, s. 139.

ktore wystrzelily jakis czas temu jak grzyby
po deszczu w wielu miastach Niemiec. Fik-
cyjni organizatorzy byli przypuszczalnie
przede wszystkim zainteresowani wywola-
niem sporej mobilizacji policji, by w ten spo-
sob sugestywnie zademonstrowac irracjo-
nalng gotowos$¢ aparatu panstwowego do
przemocy. Kto czg¢sciej chcialby powtorzy¢
taka gre, raczej nie mialby duzego interesu
w informowaniu, ze ,,zagrozenie dla porzad-
ku publicznego” to w rzeczywistosci tylko
kilka ulotek i internetowe komunikaty.

Jeszcze wigksze zamieszanie powstaje,
gdy nagle pojawiaja si¢ wymyslone oglosze-
nia, ktére nie tylko zgadzaja si¢ co do for-
my, ale i do tresci, jednak nie sa autorstwa
podawanego nadawcy. Z jednej strony jest
to $wietny srodek, kiedy przeciwnik politycz-
ny z latwych do odgadnigcia powod6w nie
chce ujawnia¢ pewnych faktow. Z drugiej
metoda ta pozwala ponownie (lub w ogole)
wywola¢ kontrowersje, ktore inaczej wcale
nie sq podnoszone. Celem nie jest wtedy
przedstawienie wlasnej pozycji, lecz zary-
sowanie stanowiska przeciwnika. Przyklad:
kiedy dyskutuje si¢ w miescie uniwersytec-
kim na temat burszostw*, moze by¢ bardzo
sensownym napisanie listu do lokalnej ga-
zety, w ktorej czlonek burszostwa skarzy sie,
ze wskutek interwencji aliantow od 1945 r.
zabronione jest noszenie barw na kampusie
uniwersyteckim. Radykalne stanowiska wy-
magaja bowiem czesto konkretnych punktow
odniesienia, do ktorych moga si¢ odwoly-
wac. Kiedy przeciwnik sam ich nie okresla i
probuje uniknac¢ dyskusji, wtedy musi pomoc
advocatus diaboli i ja rozkrecic.

Kamuflaz

Przy wielu dzialaniach partyzantki ko-
munikacyjnej konieczne jest realizowanie
celéw w przebraniu, poshugujacym si¢ do-
minujacymi formami, estetycznymi $rodka-
mi wyrazu lub sposobami mowienia. Formy
te sa imitowane, by przekaza¢ dysydenckie

* Burszostwo (Burschenschaft) — korporacja
akademicka o narodowym charakterze w Niemczech

(przyp. red.).

239 || Partyzantka komunikacyjna



240 || Partyzantka komunikacyjna

Atak banerami i w internecie

L

"'g',', Konferencja Klimatyczna Poznan 2008

Kto ociepla nam klimat? .

www.copl4.org.pl

—Moze by¢ goraco — zapowiadaja poznanscy anarchisci. 6 grudnia chca wyjs¢ na ulice
i protestowac przeciwko konferencji klimatycznej. Anarchisci chea si¢ przylaczy¢ do
pokojowego marszu ekologow. (...)

Par¢ dni temu na rondzie Kaponiera w Poznaniu kto$§ zawiesit biale banery z logo
poznanskiego Roku Klimatu i Srodowiska. Widnialy na nich hasta , Kto ociepla nam
klimat?” oraz ,,Co wydarzy si¢ 6 grudnia?”. Byly ludzaco podobne do miejskich mate-
rialow promujacych Rok Klimatu i Srodowiska oraz Konferencj¢ Klimatyczna ONZ,
ktéra 1 grudnia rozpocznie si¢ na targach. Adres jej oficjalnej strony internetowej to
www.copl4.gov.pl. Z kolei plakaty z Kaponiery odsylaja na strong o bardzo podob-
nym wygladzie i adresiec — www.copl4.org.pl. Stworzyli ja alterglobalisci.

,,JKonwencja Klimatyczna ONZ jest jedna z uméw mi¢dzynarodowych, ktore maja
dawac pozory walki z globalnym ociepleniem klimatu, chroniac jednocze$nie praw-
dziwa przyczyn¢ kryzysu: system spoleczno-ekonomiczny oparty na bezwzglednej eks-
ploatacji zaréwno przyrody, jak i ludzi” — pisza autorzy strony. Atakuja tez wladze
Poznania — zarzucaja im uleganie lobby samochodowemu, oddawanie terenéw zielo-
nych pod zabudowe deweloperom i podnoszenie cen biletow MPK. Co na to miasto?

— Banery zostaly powieszone nielegalnie i beda zdjete — moéwi Maciej Milewicz
z biura prasowego Urzgdu Miasta. — Nie zgadzamy si¢ tez z zadnymi zarzutami wobec
miasta, ktére znalazly si¢ na tej stronie — dodaje.

Gazeta Wyborcza,
28 listopada 2008
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za tresci na nich zamieszczone.

\

Oswiadczenie Ministerstwa Srodowiska
W sprawie oficjalnej strony internetowej COP 14

W zwiazku z pojawieniem si¢ stron internetowych, ktorych tworcy podszywaja si¢ pod
oficjalna polska strong Konferenciji Narodow Zjednoczonych w sprawie Zmian Klima-
tu — COP 14, Ministerstwo Srodowiska — jako koordynator przygotowan do COP 14
z ramienia polskiego rzadu — podaje do wiadomosci, ze nie ponosi odpowiedzialnosci

W zwiazku z powyzszym, Ministerstwo Srodowiska informuje, ze jedyna oficjalna
polska strong Konferencji Stron UNFCCC jest www.copl4.gov.pl.

tresci. Takie przebrania sa oczywista czgscig
akcji nie tylko w przypadku happeningow
1 niewidzialnego teatru. Kamuflazem okre-
slamy proby pokonania barier komunikacyj-
nych dzigki przebraniu, a nastgpnie skonfron-
towania ludzi z jasna trescia lub dzialaniem,
ktorych unikneliby w innym przypadku. For-
ma kamuflazu uzywana jest np. przez anar-
chistyczny zesp6l Chumbawamba, ktory
laczy popowa muzyke gléwnego nurtu i wpa-
dajace w ucho melodie z anarchistycznymi
tekstami: ,,Give the anarchist a cigarette.

Every fire needs a little bit of help...” (,,Daj
anarchiscie papierosa. Kazdy ogien potrze-
buje troch¢ pomocy...”). Stuchajac tego po
raz pierwszy, rejestrujemy niegrozng i przy-
jemna form¢ muzyczna, ktéra stuzy za prze-
branie dla wcale nie takiej niewinnej tresci.
Podobnie ma si¢ sytuacja wtedy, gdy grupy
aktywistow imituja formalny ,,styl” miesz-
czanskich mediéw lub innych instytucji, aby
w takim przebraniu jasno zakomunikowaé
swoje wlasne tresci.
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Czgsto istnieje niebezpieczenstwo, ze
takie kamuflaze zostana ocenione jako oszu-
kancze opakowanie. Wynika to z nadziei, ze
ladne opakowanie pozwoli zmotywowaé
czytelnikow do zapoznania si¢ z niepopular-
nymi tresciami. Prowadzi to do tego, ze sa
one np. zaprezentowane w postaci komiksu,
jednak reszta pozostaje taka sama, jak zwy-
czajne ulotki. Taka proba przechytrzenia
czytelnikow i popchnigcie ich do tego, by
w ogole wzigli to co§ w rgce przewaznie nie
dziala: nawet jesli adresaci nie zauwaza od
razu, o co chodzi, problem zaczyna si¢ naj-
poézniej w momencie, gdy zaczynaja czytaé
(lewicowe teksty nie sa tu wcale w lepszej
sytuacji niz np. zapakowane w komiks tre-
$ci biblijne). Ta ,,proba zmylenia opakowa-
niem” nie wykorzystuje mozliwosci lezacych
w imitacji badz przechwytywaniu utrwalo-
nych form i ukazujacych si¢ np. w paradok-
salnych i lirycznych kombinacjach tekstu
1 obrazu, typowych dla komiksoéw tworzo-
nych przez sytuacjonistow. Mimo tego ka-
muflaz moze by¢ skuteczng technikg komu-
nikacji. Gdy napigcie miedzy forma a tre-
$cia jest Swiadomie stosowane, wtedy umie-
jetny i dowcipny kamuflaz moze w zupelno-
$ci osiagna¢ swdj cel: pokonac bariery ko-
munikacyjne i by¢ wystuchanym pomimo
wszechogarniajacego nadmiaru informagji.

Falszowac i pozwala¢ falszowa¢é
Wytwarzanie falszywek jest jednym
z ulubionych pdl dzialania partyzantéw ko-
munikacyjnych. Dobra falszywka swoja sku-
tecznos¢ zawdzigcza polaczeniu sily imita-
cji, falszywych faktow, dysonansu poznaw-
czego i wyolbrzymienia dominujacych form
jezykowych. Mozliwie perfekcyjnie nasladu-
je glos wladzy, by w ograniczonym czasie
mowic w jej imieniu i z jej autorytetem (np.
przez podrobienie pism urzedowych). Prio-
rytetem falszerza nie jest jednak osiagnigcie
bezposredniego materialnego skutku lub
uzyskanie osobistych korzysci. Wazniejsze
jest rozpoczgcie procesu komunikacji, kto-
rego tematem — czgsto poprzez (celowe) od-
krycie falszywki — bedzie struktura sfalszo-

wanej sytuacji komunikacyjnej. Falszywka
rozwija swoja skuteczno$¢ w trakcie proce-
su nastepujacego po jej zdemaskowaniu,
w lafncuchu prawdziwych, lub tez falszy-
wych, dementi, jesli to mozliwe wzbogaco-
nym dalszymi falszywkami. Produkcja fal-
szywek porusza si¢ czesto na granicy legal-
nosci. Mimo ze od strony prawnej sytuacja
nie jest tak jednoznaczna, jak w przypadku
falszerstw (oszustwo itd.), z reguly sa one
prawnie scigane.

W dalszej czesci nie podamy konkret-
nych wskazdwek, jak zdobywa¢ naglowki
listow, dostep do danych lub jak uzywac ska-
ner6w, kopiarek i programéw komputero-
wych. Falszerze wykazuja si¢ w tym zakre-
sie wystarczajaca iloscia fantazji. Bardziej
chodzi nam o to, by pokazac, jak dziala fal-
szywka i jakie osiaga cele.

Teoria falszywek

W dzisiejszym burzuazyjnym spolteczen-
stwie wladza sprawowana i legitymowana jest
W znaczacym stopniu na poziomie dyskursyw-
nym. Falszywki sa proba zaklocenia tej zasa-
dy funkcjonowania wladzy i zniszczenia jej
legitymizacji poprzez rozprzestrzenianie w jej
imieniu falszywych, celowo zmodyfikowa-
nych lub po prostu bezsensownych informa-
cji. W ten sposdb ma zosta¢ zalamana oczy-
wisto$¢ proceséw dyskursywnych, poprzez
ktére wladza si¢ konstytuuje i reprodukuje.
Falszywka jest $rodkiem taktycznym, ktory
z reguly nie wskazuje alternatyw i nie formu-
luje konkurencyjnych dyskursow. Mimo to
dziala w pewnym sensie o$wiecajaco: poka-
zuje, ze wszystko rownie dobrze mogloby by¢
inaczej, ze struktury mowienia i wladzy nie
sS4 ani przymusowe, ani oczywiste w formie,
w ktorej prezentujq si¢ ludziom. Falszywka
pozwala w procesach komunikacji ujawni€ si¢
owej niepokojacej i potencjalnie wywrotowej
,,Innosci” zastanego, ktdra przez dominujace
dyskursy na wszystkich poziomach skazana
jest na milczenie, cho¢ nie moze nigdy znik-
nac.

Falszywka opiera si¢ zatem na zakloca-
niu, chwilowym obalaniu tego, co Foucault



nazywa ,,porzadkiem dyskursu”, ktory iden-
tyfikuje jako kluczowy element sprawowa-
nia wladzy*. Porzadek ten okresla zaréwno
dopuszczalne wypowiedzi w ramach komu-
nikacji spolecznej, jak i dopuszczanych
moéwcow. Jesli ktos ,,po cichu” podmienia
moéwce, to zakloca reguly, ustalajace kto,
kiedy i co moze powiedzie¢, a kto nie. Szcze-
golnie efektywne jest to w sytuacjach, w kto-
rych wage argumentdw okresla nie ich sila,
a nazwisko lub tytul méwiacego. Dzicki fal-
szywce ukryte dyskursywne struktury wla-
dzy staja si¢ nagle widoczne, jako ze zaklo-
cenie zdaje si¢ nadchodzi¢ ze strony, ktora
w porzadku dyskursu posiada legitymizacije
do méwienia i bycia stuchana. Pozornie sa
to lokalne urzedy, ktore nakazuja badania na
AIDS. Wypowiedz i méwca oscyluja: z jed-
nej strony przyzwoita obywatelka wierzy w
przyzwoitos¢ jej zwierzchnikow w kwestiach
dotyczacych sfery prywatnej i dlatego watpi
w tres¢ pisma, z drugiej zapisuje si¢ na test
na AIDS, poniewaz mimo to uznaje totalna
kontrol¢ przyzwoitych zwierzchnikéw nad
,,zdrowiem publicznym”.

Legitymizacja moéwienia w imieniu wla-
dzy ustanawiana jest poprzez zastosowanie
symboli zarezerwowanych dla wladzy. Moga
by¢ to elementy takie jak naglowki listow
jakiego$ urzedu, tytul, nazwisko lub samo
zastosowane medium. Takie symbole maja
gwarantowac¢ jedno$¢ autora i tekstu, ktora
jest tak istotna dla sprawowania wladzy i dla-
tego tez zabezpieczona paragrafami: tylko
uprawnione instytucje wladzy moga posia-
da¢ autorytet do wyrazania pewnych tresci.
Falszywka przelamuje t¢ jednos¢. Fakt, ze
jest to odbierane jako powazny atak, mozna
odczyta¢ po tym, ze nawet na pierwszy rzut
oka rozpoznawalne falszywki prawie zawsze
pociagaja za soba sprostowanie.

Udana falszywka igra z przyporzadko-
waniem autora do tekstu. Jej dzialanie uwi-
dacznia si¢ dokladnie tam, gdzie nie mozna
ustali¢ jednoznacznego zwiazku mi¢dzy tymi
dwoma elementami: w tym momencie zna-

czenia wypowiedzi takze zaczynaja oscylo-
wac, nowe interpretacje stajq si¢ widoczne
1 dostgpne. Zasada zréznicowania interpre-
tacji, dzialajaca w konwencjonalnych pro-
cesach komunikacyjnych jako nieunikniony
czynnik zakléocen, staje si¢ w przypadku fal-
szywek fundamentem, ktory w ogoéle umoz-
liwia jej sposob komunikacji — falszywka nie
chce by¢ wzigta doslownie, ale wywolac re-
fleksje na temat autora i tresci komunikatu.
Jej otwarto$¢ oznacza takze, ze nie da si¢
nigdy do konica przewidziec jej rezultatow.
Zamiarem falszywki jest przemycenie do
tekstow i sposobow méwienia wladzy sub-
wersywnych sposobow ich odczytywania.
Kazda przekonujaca falszywka jest igrajaca
negacja strukturalistycznej zasady ,,tekst pi-
sze autora”. Niemniej falszerz nie jest takze
tym, ktory pisze tekst falszywki: dostepny
tekst wladzy istnieje, jest dostepny falsze-
1ZowWi, jest czescig naszego jezyka. Sama
zasada jezyka pozwala, by pozycja wyraza-
jacego dany komunikat (przynajmniej poten-
cjalnie) mogla by¢ przyjeta przez kazdego:
glos wladzy moze by¢ imitowany takze przez
tych, ktorzy nie posiadaja legitymizaciji w ra-
mach porzadku dyskursu. W tym sensie je-
zyk jest wieloznaczny i anarchiczny. Ten sam
rozwoj, ktéry doprowadzil do przeniesienia
oddzialywania wladzy do jezyka jednostek
i pozwolil samym aktom moéwienia sta¢ si¢
instrumentami sprawowania wladzy, otwie-
ra falszerzowi droge do subwersji. Obecnie
wszyscy znaja jezyk wladzy: w ten sposdb
falszywka moze stac si¢ elementem codzien-
nej subwersji. Poniewaz sprawowanie wla-
dzy ma miejsce w kazdej czgsci spoleczen-
stwa, tzn. nie jest juz tylko kwestia niewiel-
kiej elity, odpowiedni jezyk (inaczej niz np.
lacina w $redniowieczu) jest uzywany przez
wielu. Szczegolnie dobrze glos wladzy opa-
nowuja ci, ktoérzy poruszaja si¢ w otoczeniu
rzadzacych* W tym sensie falszywka jest
raczej forma dzialania aktywistow pochodza-
cych z klasy $redniej, niz tych, ktdrzy ze-
pchnigci na krawedz spoleczenistwa, najbar-

* M. Foucault, Porzqdek dyskursu, Gdansk
2002.

* W Stanach Zjednoczonych wielu , figlarzy”
(pranksters) jest docentami na uniwersytetach!

243 || Partyzantka komunikacyjna



244 || Partyzantka komunikacyjna

dziej narazeni s na wyzysk. Falszywka dzia-
la prawdopodobnie najlepiej wtedy, gdy toz-
samosci falszerza i falszowanego stykaja
sig*.

Wiasnie fakt, ze blisko$¢ ta ma miejsce
w przypadku wielu aktywistow, moze takze
by¢ przyczyna wielu trudnosci z tego typu
dzialaniem. Podczas tworzenia falszywki
wazne jest $wiadome podejscie do wielora-
kosci wlasnych tozsamosci oraz przynalez-
nosci i obchodzenie si¢ z tym na swoj spo-
sob. Tylko wtedy tozsamosci i ich fragmen-
ty piszacego moga by¢ w pelni wykorzysta-
ne. Nie ma grozniejszej rzeczy dla falszyw-
ki, niz stary przesad, ze aktywista moze wy-
raza¢ tylko jeden, mianowiciec SEUSZNY
tekst.

Sposdb dzialania falszywki

Taktyka falszowania opiera si¢ na para-
doksie: falszywka powinna z jednej strony by¢
mozliwie nierozpoznawalna jako taka (fal-
szerstwo musi by¢ dobre), jednoczesnie jed-
nak powinna wywolywa¢ proces komunika-
cyjny, w ktorym staje si¢ jasne, ze informacje
sq falszywe: musi zosta¢ zdemaskowana.
Krétko mowiac, wzor wyglada tak: falszyw-
ka = falszerstwo + demaskacja/sprostowanie/
rozpoznanie/przyznanie si¢. Po jego obydwu
stronach na falszerza czyhaja pulapki.

Falszywka, ktora zostanie natychmiasto-
wo rozpoznana z powodu slabej jakosci fal-
szerstwa, zostanie w najlepszym przypadku
odczytana jako dobra satyra, a w najgorszym
jako kiepska ulotka. Obecnie nie ma juz pro-
blemu z wyprodukowaniem optycznie prze-
konujacej falszywki. Duzo trudniejsze jest
przekonywujace imitowanie glosu i retoryki
wladzy. Zargonowe wyrazenia aktywistow
prowadza do tego, ze czytelnicy bardzo szyb-
ko s w stanie przejrze¢ zamiary.

Z drugiej strony, w ogdle nie rozpozna-
na falszywka jest wysilkiem na marne.
W najgorszym wypadku podwaja i umacnia
ona imitowany dyskurs wladzy. Przykladem

*Deleuze 1 Guattari okreslajg to mianem naj-
mniejszej mozliwej réznicy.

moze by¢ wywieszka, wskazujaca osobom
posiadajacym i nieposiadajacym niemiecki
paszport odpowiednie wejscie do budynku.
Takie ,,falszywki”, pozornie wychodzace
z uprawnionej instytucji, byly juz akcepto-
wane bez cienia sprzeciwu. Dla 0séb bez
paszportu dzialaly jako realne zagrozenie,
czego nie moglo zmieni¢ glosne przyznanie
si¢ inicjatorow. Decydujacym dla dziatania
falszywki jest to, by powstala irytacja co do
pozornie jednoznacznej sytuacji komunika-
cyjnej. Celem jest wywolanie procesu komu-
nikacyjnego wyrazajacego si¢ pytaniami:
Czy to mozliwe, ze dana wypowiedz pocho-
dzi od tego autora? Jesli tak: Co o tym sa-
dzi¢? Jesli nie: Dlaczego nie, i kto w takim
razie méwi? Wypowiedz jest co prawda wia-
rygodna, ale jednak co$ nie pasuje, tylko co?
Na przyklad: ,.(...) autorytet zada antyauto-
rytarnego zachowania. Ludzie stajq przed
wyborem: albo postuchaja autorytetu, zacho-
wujac si¢ antyautorytarnie, albo zachowaja
si¢ autorytarnie, autorytetu nie shuchajac™*.
Takie paradoksy czgsto wywoluja pytania do
(pozornego) autora.

Czasami falszywka dochodzi do glosu
dopiero po przyznaniu si¢ falszerza. Ma to
miegjsce szczeg6lnie wtedy, gdy ofiara fal-
szywki padaja media, jako ze nie maja one
interesu w publicznym oglaszaniu swojej
wpadki. Przewaznie jednak otwarte przyzna-
nie si¢ nie jest konieczne, ze wzgledu na ist-
nienie dziwnego zwyczaju, ktory prawie za-
wsze oszczedza falszerzom tego wysitku:
dementi.

Poprzez dementi wladza stara si¢ przy-
wroéci¢ zaklocony porzadek dyskursu. Ten,
kogo podrobiono, osobiscie zabiera glos
i oglasza wszystkim, jak jest naprawde. Kto
W rzeczywistosci mowi w imieniu wladzy,
nie uwaza ludzi za zdolnych do samodziel-
nego rozpoznania falszywki. Falszerze
wiedza, jak z tego korzysta¢, gdyz poprzez
sprostowanie falszywka otrzymuje jakby
urzedowq pieczgl. Fakt, ze jest przewaznie
rozglaszana przez media, zapewnia jej po-

* Spassguerilla, Minster 1994, s. 116.



nadto publike, ktora wykracza daleko poza
jej rzeczywisty zasigg.

Wiasnie dlatego, ze sprostowania padajq
prawie automatycznie, byly juz przez niekto-
rych falszerzy §wiadomie wykorzystywane.
Oferuja one mozliwosci dla specjalnych fal-
szywek. Te falszywki wyzszego rzedu gra-
suja na literalnej formie dementi. W najprost-
szym przypadku dzialaja poprzez kiwanie
glowa, ktdre wywolane jest, gdy skladane jest
sprostowanie, mimo ze wszystko wydaje si¢
w porzadku. Takie dementi moze by¢ spro-
wokowane swiadomie niewinng falszywka,
ktéra nikomu nie podpada. Szczegdlnie cle-
ganckie, a jednoczes$nie oszczgdzajace wie-
le pracy jest, kiedy falszerze pozwalaja od-
wali¢ cala robotg przedstawiciclom wladzy.
Wystarczy przekonac ich o istnieniu fikcyj-
nej falszywki — kiedy to si¢ uda, dementuja
co$, o czym nikt nie slyszal.

Takze podrobione sprostowanie bez po-
przedzajacej falszywki bylo juz wyprobowa-
ne, przy czym falszerze zalozyli, ze dementi
innego dementi wymaga karkolomnych dys-
kursywnych wygibasow. Kiedy przez media
plynie sfalszowane dementi, ze firma XY nie
zwolni jednak 1 tys. pracownikdw, wszyscy
zainteresowani bedq si¢ pytac, o co chodzi
w tej informacji. Firma jest w tym momen-
cie zmuszona oglosi¢, Ze nie zwalnia nikogo
(lub zwalnia 300 osob itp.).

Dementi jest najwidoczniej malo sku-
tecznym $rodkiem przywracania porzadku
dyskursu. Sfalszowane dementi bylo juz na-
wet uzyte do zabezpieczenia rzeczywistej
falszywki. W pierwszym etapie nie stalo si¢
nic — nie bylo sfalszowanych darmowych bi-
letow autobusowych. Wtedy padlo sfalszo-
wane dementi: sprostowano fakt, jakoby kaz-
demu mieszkancowi wyslano darmowe bi-
lety. Dopiero gdy to pismo zostalo zdemen-
towane, podrobione bilety zostaly rzeczywi-
Scie wyslane. Calos$¢ dalaby si¢ w zasadzie
rozbudowac do calej gry sfalszowanych ob-
wieszczen i sprostowan, w pelni symuluja-
cej proces ciaglego reartykulowania porzad-
ku dyskursu.

Dementi mozna takze stosowac jako
strategic medialna: sami falszerze maja z re-

guly niewielkie mozliwosci umieszczenia
danego tematu w mediach gléwnego nurtu,
dla urzedéw i innych instytucji nie jest to
z kolei zaden problem. Jak tu nie wykorzy-
sta¢ tego faktu i nie popchnac ich za pomoca
falszywki do ogloszenia w mediach demen-
ti, oszczgdzajac w ten sposob falszerzom
wiele pracy medialnej? Wykorzystywana jest
przy tym wielorako$¢ interpretacji, czyli fakt,
ktoéry przynajmniej umozliwia medialna
obecnos¢ proponowanych przez nich sposo-
béw odczytywania. Przyklad: kiedy w me-
diach oglasza si¢, ze w elektrowni atomo-
wej XY nie mial miejsca zaden wypadek, taki
meldunek wywoluje raczej watpliwosci, niz
gdyby w ogdle o tej elektrowni nie mowio-
no. Specjalisci od reklamy znaja podobna
zasade¢ — kazda prasa jest dobra prasa, jesli
tylko produkt jest obecny w mediach. Dla-
tego nie dziwi, ze takze uzywaja falszywek:
Stacja VOX reklamowala swoj nedzny se-
rial ,,Space”, pokazujac w imieniu ,,Inicja-
tywy przeciwko Space” falszywe ogloszenie
sprzeciwiajace si¢ serialowi.

MALA TYPOLOGIA FALSZYWEK

a) Zagrozenia

Wiadza (panistwowa) gwarantuje bezpie-
czenstwo i pomyslnos¢ dla wszystkich. Trzy-
ma wszystko w garsci. Jej instytucje zapew-
niaja ochrong przed mrocznymi zagrozenia-
mi i problemami zyciowymi, przed powo-
dziami, chaosem i innymi nieprzewidywal-
nymi sytuacjami. Obraz pewnego siebie, sil-
nego Swojego i zagrazajacego Obcego jest
podstawa dyskursu wladzy.

Duza liczba falszywek prébowala szcze-
golnie w latach 80. kwestionowac ten wize-
runek. Mozliwe katastrofy i zagrozenia, wy-
stepujace w dyskursie wladzy jako niemoz-
liwe, opanowane lub niegrozne stawaly si¢
w falszywce symulowang rzeczywistoscia:
elektrownie jadrowe wybuchaly, brakowalo
bunkréw i mozliwosci ucieczki, trucizny itp.
byly wszedzie. Wymowa takiej falszywki jest
zawsze taka sama: W przeciwienstwie do
tego, co wladza twierdzi, nie ma ona wszyst-
kiego w garsci. Przy okazji falszywek, ktore
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powstawaly w czasie tworzenia si¢ ruchu
ekologicznego i antywojennego, podstawo-
wa struktura dyskursu wladzy pozostawala
nienaruszona. Zaprzeczano co prawda, jako-
by wladza zapewniala bezpieczenstwo, jed-
nak nie temu, ze jest to jej prawdziwe zada-
nie. Przeciwnie: padalo zyczenie, ze mogla-
by to zadanie lepiej wykonywaé¢. Zadanie
gwarantowanego przez wladzg bezpieczen-
stwa bylo nickwestionowane.

b) Zaklocenia ladu spolecznego

Dyskursy wladzy sa jednocze$nie wyra-
zem 1 gwarantem spolecznych hierarchii,
sankcjonujacych nieréwnosci. Nie ma mowy
o dobrym zyciu dla wszystkich, lecz o efek-
tywnosci, zarobku i uzytecznosci. Wladza
chroni pracowitych, karze leniwych i proz-
niakow. Jesli pozwala im dostawac niezashu-
zona jalmuzne, wymaga przedtem rytualow
upokorzenia i poddanstwa (kazdy, kto byl
cho¢ raz w urzedzie pracy lub osrodku po-
mocy spolecznej wie, 0 czym mowa).

Okazjonalnie wladza zdaje si¢ wpadac
w amok i zaczyna rozdziela¢ niezasluzone
nagrody i kary. Tak np. postuszni i pracowi-
ci mieszkancy otrzymuja niezrozumiale we-
zwania do urz¢du pracy, partia chrzescijan-
ska rozdaje bezrobotnej mlodziezy bony
zywnosciowe do luksusowych restauracji
i wszyscy dostaja darmowe bilety tramwa-
jowe. Te falszywki maja dwa podstawowe
kierunki dzialania. Kiedy obywatele o nie-
poszlakowanej opinii zostaja wystawieni na
nicoczekiwane bezczelnosci, na fasadach
uznanych instytucji zdaja si¢ pojawiac ciem-
ne karykatury kafkowskich biurokratow, nie-
obliczalne i grozne drugie oblicze wladzy.

Inne falszywki nagle pozwalaja instytu-
cjom rozdziela¢ nieoczekiwane dobrodziej-
stwa: W 1975 r. w Berlinie Zachodnim roz-
dano 120 tys. podrobionych biletéw zbioro-
wych o lacznej wartosci 360 tys. marek.
W 1976 r. bezdomni otrzymali sfalszowane
bony zywnosciowe i w wigkszosci z nich
skorzystali. Do obydwu akcji przyznaly si¢
grupy rewolucyjne. Takie falszywki to po
pierwsze falszerstwa. Kto ich uzywa, wie

z reguly bardzo dobrze, ze nie powinien
oczekiwac dobrodziejstw. Mimo to wykorzy-
stywane byly bony towarowe i podrobione
bilety, a zdarzaly si¢ grupy mlodych bezro-
botnych, ktérzy nie omieszkali skorzysta¢
z kuchni Hotelu Kempinski na koszt CDU.
Tego typu falszywki dostarczaja krnabrne-
mu dzialaniu pewnego rodzaju oslony. Tra-
fiaja w miejsca, w ktorych ludzie sami maja
ochotg si¢ zbuntowa¢, cho¢ thumig to lub si¢
do tego nie przyznaja. Wymoéwka ,,.Nie wie-
dzialem/am” daje im mozliwos¢ przezycia
chwili niepostuszenstwa.

Ta gra moze by¢ czasami problematycz-
na. Rozdawanie bezdomnym podrobionych
zaproszen na uroczysty bankiet moze mie¢
np. takie skutki, ze jesli ktorys z nich pojawi
si¢ tam z nadzieja na dobra kolacjg, zosta-
nie wyrzucony i pobity przez ochroniarzy lub
nawet zatrzymany. Ryzyko ponosza nie tyl-
ko falszerze (ktérego oni akurat sa z reguly
$wiadomi), ale tez ich adresaci, ktoérzy oczy-
wiscie sa latwiejsi do zlapania. Takie fal-
szywki wywoluja efekt komunikacyjny do-
piero wtedy, gdy podrabiane instytucje
musza jednoznacznie zajac stanowisko, np.
dementujac, ze mogly kiedykolwiek wpas¢
na pomysl, by rozdawac¢ jedzenie bezrobot-
nym.

Wladza jako przyghup

Dyskurs wladzy podkresla racjonalno$¢
i obiektywnos¢ decyzji, jak i odpowiedzial-
nos$¢ za powszechny dobrobyt. W przeci-
wienstwie do tego wiele osdb jest zdania, ze
wielu przedstawicieli wladzy to niewyobra-
zalni ghupcy. Dlatego z ukryta radoscia ob-
serwuja, kiedy przedstawiciele ci za pomoca
subtelnych falszywek prowokowani sa do
ukazania si¢ jako tacy. Ten, kto glo$no de-
mentuje, jakoby powiedzial lub uczynit ja-
kies$ oczywiste glupstwo, sugeruje przy tym,
iz , Jednak jest do pomyslenia, ze...”.

Komunikaty performatywne
Wypowiedzi maja nie tylko aspekt jezy-

kowo-dyskursywny, ale moga tez wywoly-

wac bezposrednie materialne skutki. Komu



dostarcza si¢ zwolnienie z pracy lub wyrok
sadu, ten jest faktycznie zwolniony lub osa-
dzony. Cale zast¢py funkcjonariuszy wladzy
zajete sa formulowaniem i oglaszaniem per-
formatywnych komunikatéw, od ,,W imieniu
narodu”, przez ,.,Ego te absolvo” (,,Ja odpusz-
czam tobie grzechy™), po ,,Az was $mier¢ nie
rozlaczy”. Falszywki z zamiarem wywola-
nia materialnych skutkow opieraja si¢ wla-
$nie na tym aspekcie komunikacji. W tym
przypadku odkrycie falszywki jest ostatnia
rzecza, jaka interesuje autora: niszczy ono
nie tylko performatywne dzialanie, ale ma
tez niemile konsekwencje. Kiedy falszerze
postuguja si¢ performatywnymi wypowie-
dziami, nie chodzi im przede wszystkim
o wlasne korzysci, lecz o subwersj¢. Mate-
rialne efekty powstaja gléwnie na podstawie
cichych porozumien i tylko wyjatkowo
musza by¢ wymuszane przemoca. Porozu-
mienia te zakladaja, ze wypowiedzi perfor-
matywne uzywane sa tylko przez tych do tego
uprawnionych oraz ze wtedy rzeczywiscie
zachodza odpowiednie skutki. Poprzez fal-
szywke 1 jej demaskacje ta legitymizacja ma
zosta¢ naruszona, tracac swoja oczywistose.

Przyklad: Kiedy urzad miasta informu-
je mieszkancow w falszywym komunikacie,
ze tego i tego dnia odbierane beda z ulic sta-
re lodéwki, to wtedy najprawdopodobnicj
rzeczywiscie wiele lodowek bedzie sta¢ na
ulicy i czeka¢ na odbidr. W tej sytuacji albo
musza zostac rzeczywiscie odwiezione przez
miasto, albo mieszkancy poczuja si¢ zrobie-
ni na szaro. W pierwszym przypadku per-
formatywny komunikat zadzialalby, mimo ze
autorstwa nieuprawnionej osoby. W drugim
wiarygodnos¢ wladz miasta zostalaby nad-
wyrezona. Dla reakcji stuzb publicznych na
falszywki typowe jest, ze skarzq si¢ na ,,dez-
orientacj¢ mieszkancéw”. Ziarno subwersji
tkwi wlasnie w tej dezorientacji, chwilowo
kwestionujacej oczywiste funkcjonowanie
porzadku dyskursu.

Performatywny aspekt falszywek zmu-
sza instytucje wladzy do doprowadzenia za-
kléconego porzadku do normy poprzez de-
menti, a przez to do rozpoczgcia procesu
komunikacyjnego, oczekiwanego przez fal-

szerzy. Zachodzi tu podwdjne zwiazanie*
zaatakowanych: z jednej strony nie moga tak
po prostu zostawi¢ danej falszywki, z dru-
giej sprostowanie sytuacji wywoluje naglo-
$nienie z reguly nieprzyjemnych pytan, kto-
rych przedyskutowania zycza sobie falsze-
rze, w przeciwienstwie do ich ofiar.

e) Chaos komunikacyjny

Chaos komunikacyjny powstaje, gdy nie-
mozliwe jest ostateczne przyporzadkowanie
wypowiedzi do méwcdw. Takie sytuacje
moga by¢ wytwarzane przy pomocy falszy-
wek wyzszego rzedu. Na przyklad w zwiaz-
ku z kontrowersjami wokol spisu ludnosci,
wspolgraly ze soba rdézne fatszywki i dementi
o efektach performatywnych i komunikacyj-
nych. Cel byl jasny: wytworzy¢ zamiesza-
nie, prowadzi¢ falszywymi $ciezkami komu-
nikacji — tak dlugo, az nikt z uczestnikow
nie bedzie juz wiedzial, o co wlasciwie cho-
dzi.

Falszywka okre$la si¢ jako atak na wla-
dzg, mimo Ze jej techniki przypominaja re-
pertuar metod dezinformacji i falszerstw ty-
powych dla stuzb specjalnych. Dla tych, kto-
1Zy roja wizje ,,spoleczenstwa informacyj-
nego”, takie techniki staly si¢ elementem
prowadzenia wojny i walki o wladzg. W woj-
nie w Zatoce Perskiej szeroko byly stoso-
wane formy medialnej i pozamedialnej dez-
informacji. Powiazania z falszywkami sa
tutaj jednak mniejsze niz by si¢ zdawalo,
poniewaz falszerstwa wywiadowcze celuja
z reguly w samq informacj¢. Falszywa in-
formacja ma wplyna¢ na ruchy wroga lub
pomoc zewrze¢ wlasne szyki. Takie falszer-
stwa uzywaja kanaléw komunikacyjnych
w zdecydowanie liniowy sposob i zaledwie
wymieniaja potajemnie nadawce komunika-
tu, nie poshugujac si¢ jednak wieloznaczno-
$cig informacji.

* Podwojne zwigzanie (double bind) — dyle-
mat komunikacyjny, w ktorym osoba otrzymuje dwa
lub wigcej sprzecznych komunikatéw. Poprawna od-
powiedZ na jeden z nich oznacza falszywg odpo-
wiedz na inny. Osoba ta nie jest w stanie ani sko-
mentowaé tego konfliktu, ani go rozwigzaé¢. Za:
wikipedia.org (przyp. red.)
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W przeciwienstwie do takich falszerstw
falszywka jest sposobem méwienia bezsilnych
glosow, ktore skazane sa na milczenie przez
dyskursywne struktury porzadku. Podczas
walki o POSIADANIE wladzy taka forma
krytyki bylaby jednak ostatnig rzecza, jaka
mialaby sens. Nie jest przypadkiem, ze tech-
nika falszywek nie odgrywa istotnej roli
w starciach wojennych. Falszywka bowiem
nie sluzy do zajmowania strategicznych pozy-
cji i walki o wladze¢. Moze wkalkulowac swoja
demaskacje i wykorzystac ja jako bron komu-
nikacyjnej subwersji. Nie wlaczajac si¢ w gre
o wladze, falszerze zyskuja nowe mozliwosci
ataku, subwersji i praktycznej krytyki.

Przechwytywanie

Przechwytywanie jest metoda wywolywa-
nia dysonansu poznawczego, Zmieniajaca po-
strzeganie powszechnie znanych przedmio-
tow lub obrazéw poprzez wyrwanie ich ze
zwyczajowego kontekstu i wstawienie w no-
we, niecodzienne okolicznosci. W kulturze
popularnej metoda ta nazywana jest samplin-
giem i wykorzystywana przewaznie na polu
(audio)wizualnym przy tworzeniu kolazy lub
montazy. Przechwytywa¢ mozna tez jednak
pojecia lub frazy. Powszechna forma prze-
chwytywania jest parodia, krytykujaca prze-
waznie tekst, na ktérym si¢ opiera.

Przechwytywanie zostalo zdefiniowane
po raz pierwszy przez sytuacjonistow
w 1956 r.; , Kulturowa kreacja, ktéora mozna
nazwac sytuacjonistyczna, rozpoczyna si¢
wraz z projektami unitarnego urbanizmu lub
konstruowaniem sytuacji w zyciu w taki spo-
sob, ze ich realizacji nie da si¢ oddzieli¢ od
historii ruchu wszystkich zawartych we
wspolczesnym spoleczenstwie mozliwosci
rewolucyjnych. Jednak w bezposrednim
dzialaniu, ktére musi zostac¢ przeprowadzo-
ne w ramach, ktére chcemy zniszczy¢, moz-
na juz dzi$ tworzy¢ sztuke krytyczna przy
pomocy dostepnych srodkow wyrazu — od
filmu po obrazy. Calos¢ tego sytuacjonisci
ujeli w teori¢ przechwytywania™*.

* G. Debord, Rapport zur Konstruktion von Si-
tuationen, Hamburg 1980, s. 82.

Krytyczni artysci lub grupy artystyczne
postuguja si¢ metoda przechwytywania. Zna-
ne sa np. ,,.Ready Mades” Marcela Ducham-
pa lub prace Josepha Beuysa. Trzeba tu przy-
wola¢ takze plagiaryzm, w ktérym jako wla-
sne uzywane sa nie tylko czyjes idee lub tek-
sty, ale tez wyrwane z pierwotnego kontek-
stu obrazy lub zdjecia.

Podczas gdy przechwytywanie w obsza-
rze sztuki kwestionuje pojmowanie sztuki
wysokiej przez umieszczaniec w muzeach
banalnych przedmiotéw codziennego uzyt-
ku, sytuacjonisci wykorzystywali formy po-
pkultury, grafiki czy reklamy ilaczyli je z po-
litycznymi analizami. Za adekwatng forme
wyrazu w spoleczenstwie uznawali komiks
i przechwytujac jego kontekst, jako taniej li-
teratury rozrywkowej, wypelniali nowgq tre-
$ciq. W ,,Proletariat jako podmiot i reprezen-
tacja” ekskluzywnie ubrana pigknos¢
Z gniewnym spojrzeniem poucza swojego
rozmdéwcg na temat skladu proletariatu, wy-
tworzonej przez burzuazj¢ ideologicznej
$wiadomosci i potrzeby rewolucji. Dopro-
wadza ja to pod koniec odcinka do wnio-
skéw na temat spoleczenstwa klasowego
oraz spektaklu nie-zycia.

Poprzez przechwytywanie obrazow, po-
je¢ i tekstéw z hegemonicznej estetyki oraz
dyskurséw wladzy mozna, latwiej niz przy
pomocy ,,normalnego” tekstu analitycznego,
unaocznic i zdekonstruowac ich przewaznie
ukryta funkcje¢ ideologiczna. Poza tym jest
ono tez skutecznym $rodkiem ukazywania
spolecznej konstrukgcji kategorii, takich jak
np. pled.

Swiadomemu i celowo stosowanemu
przechwytywaniu towarzyszy inna popular-
na forma przywlaszczania hegemonicznych
struktur. Jak stwierdza Michel de Certeau,
codzienno$¢ wszystkich jednostek okresla-
na jest przez stale, cho¢ chwilowe, przy-
wlaszczenia i reutylizacje zastanego — czy
to sposobu konsumpcji, wyboru drogi w mie-
Scie, czy stosunku do tzw. kultury wysokiej.
Mozna z tego wnioskowac, ze przechwyty-
wanie jest skuteczng metoda, poniewaz od-
powiada codziennej taktyce obchodzenia si¢



z uwarunkowaniami spolecznymi i stanowi
jej paralelg.

Przechwytywanie moze stuzy¢ ré6znora-
kim celom w politycznych konfrontacjach.
Moze broni¢ przed atakami przeciwnika, jest
W stanie go o$mieszy¢, moze takze pomoc
rozpowszechnia¢ inne, ,,odwrocone”™ inter-
pretacje rzeczywistosci. Moze by¢ np. wy-
korzystane w postaci fikcyjnej kampanii pro-
pagandowej rzadu, w ktorej przedstawiane
sq zalety zwigkszania intensywnosci dziala-
nia sluzb specjalnych i zapowiadany jest
,» Wielki Atak Podstuchow”.

Istotnym $rodkiem subwersywnej komu-
nikacji jest radykalne wykorzystywanie tego,
co wydaje si¢ dostgpne wszystkim: jezyka.
Jest on nie tylko $rodkiem transportu danej
prawdy, a jego struktury moga takze stano-
wic cel ataku. Jezyk nie tylko opisuje inne
rzeczy, ale sam tez jest dla siebie rzecza,
zbiorem regul, ktdre mozna naruszac i prze-
chwytywac. Jest systemem porzadku, ,.kto-
rego wladza w duzej mierze oparta jest na
jego bezrefleksyjnej akceptacji”*.Chodzi

zatem o to, by zakloci¢ spokojny porzadek
symboli, zeby w ogdle moc zwrdci¢ uwage
na ten system i jego stabilizujaca funkcje.
W najlepszym wypadku oznacza to zawlad-
nigcie pustymi miejscami, wypowiadanie
niewypowiadanego i jednoczesne odkrywa-
nie tego, jak w ukryty sposob dziala w jezy-
ku oprdznianie i przemilczanie. Takie prze-
chwytywanie przypuszcza szturm na symbo-
liczne fundamenty spolecznego porzadku.

Subwersywna komunikacja uprawiana
dzigki przechwytywaniu jezyka nie tylko
domaga si¢, by media umozliwialy réwno-
uprawniong wymiang. Podkopujac instytu-
cjonalny kod, subwersywny jezyk ma na celu
zaprzeczanie oficjalnemu przedstawianiu
rzeczywistosci, przestawianie obrazu $wia-
ta i sianie nieporzadku na tablicy koordynat
prawdy. Roland Barthes sformulowat t¢ kon-
cepcje w postaci pytania: ,,Czyz nie lepsza
subwersja jest przestawia¢ kody, zamiast je
niszczy¢?”*.

* K. Gruber, Die zerstreute Avantgarde, Wie-
den-Kolonia, 1989, s. 104.

Reklama

* R. Barthes, Mitologie, Warszawa 2008.
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